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Google Ads: O Que é e Como Funciona

O Google Ads é uma ferramenta de publicidade oferecida pelo 
Google, que permite aos anunciantes promover produtos e serviços 
de maneira eficiente e rápida na internet. A grande vantagem é que 
você paga apenas quando alguém interage com o anúncio, seja 
clicando para visitar o site, visualizando conteúdo ou ligando para a 
empresa. A principal força do Google Ads é fazer com que os 
anúncios apareçam no momento em que os usuários estão 
buscando exatamente o que a empresa oferece. Seja em 
computadores ou dispositivos móveis, o Google Ads garante que as 
pessoas encontrem os anúncios nos momentos certos.

O Potencial do Google Ads para Empresas de Todos os 
Tamanhos

O potencial do Google como plataforma publicitária é imenso, 
visto que ele é o maior mecanismo de busca do mundo. A 
expressão "google it" já se tornou um termo comum no 
vocabulário das pessoas, indicando o uso frequente do Google 
para obter respostas e informações sobre diversos assuntos. A 
empresa que souber aproveitar esse momento de pesquisa dos 
usuários pode oferecer soluções para os problemas deles de 
maneira muito eficaz. No Brasil, por exemplo, o Google detém 
96,29% do market share das buscas, evidenciando o seu 
domínio.

Vantagens de Utilizar o Google Ads para Anunciar

O Google Ads oferece inúmeras vantagens para quem deseja 
anunciar online. Uma das mais importantes é a possibilidade de 
segmentar o público de forma muito precisa. Assim, a empresa 
pode exibir anúncios apenas para as pessoas que 
demonstraram interesse em produtos ou serviços relacionados 
ao que está sendo anunciado. Além disso, a plataforma oferece 
uma forma de mensurar o retorno sobre o investimento (ROI) de 
forma precisa, permitindo ajustes contínuos para melhorar o 
desempenho. 4



Estratégias de Segmentação no Google Ad

O custo por clique (CPC) é uma métrica importante dentro do Google 
Ads, e ela tende a aumentar com o tempo devido à entrada de novos 
concorrentes. No entanto, o Google Ads continua sendo uma das 
melhores opções para obter um retorno rápido e mensurável. A 
otimização das campanhas é fundamental para evitar custos 
desnecessários.

Controle de Investimento e Métricas de Sucesso no Google Ads

Embora o custo de anúncios no Google Ads possa parecer alto, a 
plataforma ainda oferece uma vantagem em relação a outras mídias 
tradicionais, como televisão, rádio e outdoors. Isso porque, além de 
ser mais barata, a publicidade no Google Ads permite uma medição 
precisa dos resultados. É possível começar com um orçamento 
pequeno e aumentar conforme os resultados.

Avaliação do Retorno Sobre o Investimento (ROI) no Google Ads

O uso inteligente do Google Ads pode ajudar as empresas a alcançar 
rapidamente seus objetivos de marketing. Seja para aumentar as 
vendas, gerar leads ou ampliar a visibilidade da marca, o Ads oferece 
recursos que tornam possível uma gestão eficiente das campanhas. 
Além disso, é uma plataforma altamente adaptável, que pode ser 
usada por pequenas, médias e grandes empresas.

Considerações Sobre Custo e Competitividade no Google Ads

Conforme o Google Ads evolui, também se tornam mais complexos 
os métodos para alcançar melhores resultados. A otimização 
contínua é um dos fatores mais importantes para garantir que os 
custos permaneçam baixos e o retorno seja alto. Analisar dados, 
ajustar estratégias e manter-se atualizado sobre as práticas 
recomendadas são tarefas essenciais para qualquer empresa que 
deseja obter sucesso com o Google Ads.
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COMO CRIAR UMA CONTA 
NO GOOGLE ADS?
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Configurando sua Conta no Google Ads

Para começar a utilizar o Google Ads, o primeiro passo é criar uma 
conta. Você precisará de um endereço de e-mail válido e um site 
para vincular. Existem duas formas principais de configurar sua 
conta: o modo Inteligente, mais simples e ideal para iniciantes, e o 
modo Especialista, com funcionalidades mais avançadas para 
campanhas detalhadas.

Ao criar sua conta, será necessário fornecer o nome e o endereço 
do seu site. A plataforma exibirá um exemplo de como seu anúncio 
será visualizado pelos usuários, garantindo que eles acessem a 
página que você configurou.

Criando sua Primeira Campanha

Uma vez configurada a conta, é hora de iniciar sua primeira 
campanha no Google Ads. Primeiro, você definirá o objetivo 
principal, como gerar mais chamadas telefônicas, aumentar vendas 
online ou atrair mais visitas à loja física. Após escolher o objetivo, 
será necessário definir seu orçamento diário, que corresponde ao 
valor máximo que deseja gastar por dia.

O Google ajusta automaticamente os gastos para que seu 
orçamento mensal não seja ultrapassado, mesmo que em alguns 
dias o desempenho seja maior ou menor.
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Otimização e Grupos de Anúncios

Agora, é possível criar diversos grupos de anúncios em uma mesma campanha, permitindo uma segmentação mais eficaz com 
diferentes conjuntos de palavras-chave. Nessa etapa, você também deve definir o orçamento diário de cada grupo de anúncios, e o 
Google poderá otimizar automaticamente a distribuição do orçamento para os anúncios com melhor desempenho.

Por fim, ao criar seus anúncios, é importante garantir que eles sejam atrativos e persuasivos, de acordo com o público-alvo. Realize a 
revisão final e publique sua campanha.

Escolha de Palavras-chave

As palavras-chave são cruciais para que os anúncios apareçam 
quando os usuários pesquisam termos relacionados ao seu negócio. 
A plataforma permite que você crie diferentes grupos de anúncios 
para organizar produtos ou serviços específicos. Além disso, você 
pode adicionar palavras-chave negativas, evitando que seu anúncio 
seja exibido em pesquisas irrelevantes.

O próximo passo é criar os anúncios, podendo ser em texto, banners 
gráficos ou vídeos. Certifique-se de que os anúncios estejam 
alinhados com o objetivo da campanha para maximizar os 
resultados.
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Após criar sua conta no Google Ads, é essencial entender os principais conceitos da plataforma. O Google Ads é dividido em 
diferentes redes de publicidade: a Rede de Pesquisa, a Rede de Display e a Rede de Vídeos (YouTube Ads). Cada rede serve a 
um propósito específico, e escolher a rede certa depende do seu objetivo de campanha, seja aumentar vendas, gerar leads ou 
ampliar a visibilidade da marca.

Rede de Pesquisa

A Rede de Pesquisa do Google Ads é uma das mais 
populares, pois permite que anúncios apareçam nos 
resultados de busca do Google. Esses anúncios são 
exibidos para pessoas que estão ativamente procurando 
por termos relacionados ao seu negócio. Eles são 
indicados principalmente para aumentar vendas diretas 
ou gerar leads qualificados.

A posição dos anúncios na Rede de Pesquisa depende 
de um leilão, onde fatores como a qualidade do anúncio, 
a relevância da palavra-chave e o lance máximo 
influenciam na visibilidade.

Rede de Display

A Rede de Display permite que anúncios sejam exibidos 
em sites parceiros do Google, conhecidos como 
publishers. Diferente da Rede de Pesquisa, os anúncios 
na Rede de Display são mostrados para usuários 
enquanto eles navegam por conteúdos de seu interesse, 
não necessariamente durante uma pesquisa ativa.

Esse tipo de rede é ideal para aumentar o 
reconhecimento da marca ou para remarketing, onde 
anúncios são exibidos para pessoas que já visitaram o 
site.
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YouTube Ads

O YouTube é a plataforma de vídeos mais acessada do 
mundo, e como parte da Rede de Display, permite que 
anúncios em formato de vídeo sejam exibidos durante a 
reprodução de vídeos na plataforma. Existem diferentes 
formatos de anúncio no YouTube, incluindo vídeos curtos e 
anúncios que podem ser pulados após alguns segundos.

Campanhas Locais

As campanhas locais são ideais para empresas que possuem 
estabelecimentos físicos e querem atrair mais clientes para 
suas lojas. Elas permitem que os anúncios apareçam no 
Google Maps ou em pesquisas por estabelecimentos 
próximos, aumentando a chance de conversão para usuários 
que estão buscando serviços ou produtos localmente.

Segmentação de Públicos

Uma das maiores vantagens do Google Ads é a capacidade de 
segmentar o público com precisão. Além de definir o público com 
base em localização, idioma e comportamento online, a plataforma 
oferece a opção de criar "públicos-alvo semelhantes", que são 
pessoas com perfis similares aos de clientes já existentes.

Remarketing

O remarketing é uma técnica poderosa para manter o engajamento 
com pessoas que já visitaram seu site ou interagiram com sua marca. 
Ao usar essa estratégia, seus anúncios serão exibidos novamente 
para esses usuários enquanto eles navegam por outros sites ou 
assistem vídeos no YouTube.
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Anúncios no Google Shopping

Para lojas online, o Google Shopping é uma excelente 
ferramenta que permite exibir anúncios detalhados de produtos, 
incluindo imagens, preços e descrições diretamente nos 
resultados de pesquisa do Google. Isso facilita a decisão de 
compra e atrai cliques de usuários com intenção clara de 
compra.

Extensões de Anúncios

As extensões de anúncios são funcionalidades adicionais que 
permitem incluir informações extras, como números de telefone, 
links para páginas específicas do site ou endereços de lojas. 
Elas aumentam a visibilidade e a taxa de cliques, tornando os 
anúncios mais informativos e atrativos.

Otimização de Conversões

Para garantir que seus anúncios tragam os resultados esperados, o 
Google Ads oferece ferramentas para otimização de conversões. É 
possível rastrear ações importantes no site, como preenchimento de 
formulários ou compras, e ajustar as campanhas com base nos 
dados coletados para melhorar o desempenho.

YouTube Ads e Formatos de Anúncios

No YouTube, você pode escolher entre diferentes formatos de 
anúncios: anúncios puláveis, anúncios não-puláveis e anúncios de 
bumper (vídeos curtos). Cada formato serve a um propósito 
diferente, como reconhecimento de marca, engajamento ou 
conversão direta. A escolha do formato depende do objetivo da 
campanha e do público-alvo.
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Formatos de Anúncios no YouTube

No YouTube, os anúncios podem ser veiculados em vários 
formatos, dependendo do objetivo da campanha. Existem três 
principais tipos de anúncios:

1. In-stream puláveis: Esses anúncios são mostrados 
antes, durante ou depois de outros vídeos, e o usuário 
pode pular após 5 segundos. Você só paga quando o 
usuário assiste a pelo menos 30 segundos do vídeo ou 
interage com o anúncio.

2. In-stream não puláveis: Anúncios de até 15 segundos, 
que o usuário não pode pular. Esse tipo de anúncio é 
cobrado por mil visualizações (CPM).

3. Bumper ads: Esses são vídeos curtos, de até 6 
segundos, que também não podem ser pulados e são 
cobrados por CPM.

Anúncios no Feed de Vídeos

Os anúncios em vídeo In-feed são exibidos como sugestões 
em resultados de busca ou na página principal do YouTube. 
Eles incluem uma miniatura e uma descrição curta e são 
ótimos para campanhas de consideração de produtos e marca. 
O pagamento é feito quando o usuário clica para assistir ao 
vídeo.

Anúncios Out-stream

Exibidos apenas em dispositivos móveis, os anúncios out-stream 
aparecem em sites e aplicativos parceiros, fora do YouTube. Esses 
vídeos começam a ser exibidos sem som e seu principal objetivo é 
aumentar o alcance da marca.

Google Shopping

Para quem tem e-commerce, os anúncios de Google Shopping são 
uma excelente ferramenta para promover produtos. Eles exibem 
uma imagem do produto, preço, nome da loja e outras informações 
relevantes, diretamente nos resultados de busca. A configuração 
desses anúncios é feita através do Google Merchant Center, onde 
você envia os dados dos produtos.

Vantagens dos Anúncios de Google Shopping

Os anúncios de Google Shopping oferecem maior precisão para os 
usuários, que veem uma prévia dos produtos antes mesmo de clicar no 
anúncio. Isso gera leads mais qualificados, uma vez que as pessoas 
que clicam já possuem um interesse maior no produto.
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Remarketing no Google Ads

O remarketing permite alcançar pessoas que já visitaram seu 
site anteriormente, mostrando anúncios enquanto elas navegam 
em outros sites ou assistem vídeos no YouTube. Isso aumenta 
as chances de conversão, pois essas pessoas já demonstraram 
interesse prévio nos seus produtos ou serviços.

Públicos Semelhantes

Outra funcionalidade interessante é a criação de públicos-alvo 
semelhantes, que são pessoas com perfis e comportamentos 
parecidos com aqueles que já interagiram com a sua marca. 
Isso ajuda a expandir o alcance e atrair novos clientes com 
grandes chances de conversão.

Extensões de Anúncios

As extensões são ferramentas que aumentam a visibilidade e o 
impacto dos anúncios. Elas permitem adicionar informações 
extras como links para páginas específicas, números de 
telefone, endereços, entre outros. Isso melhora a taxa de 
cliques e fornece informações úteis diretamente nos resultados 
de busca.

Extensões de Chamada

Essas extensões são ideais para empresas que buscam gerar 
ligações telefônicas. Ao incluir um número de telefone no anúncio, 
o usuário pode clicar e ligar diretamente para sua empresa. Essa 
opção é muito útil para serviços que dependem de atendimento 
direto ao cliente.

Extensões de Preço

As extensões de preço exibem os valores dos produtos ou 
serviços diretamente no anúncio. Isso permite que os usuários 
tenham uma ideia clara dos custos antes mesmo de clicar, o que 
pode aumentar a relevância dos cliques e reduzir taxas de 
rejeição no site.

Anúncios para Lista de Clientes

Com o recurso de anúncios para listas de clientes, você pode 
criar campanhas específicas direcionadas a pessoas que já são 
seus clientes. Utilizando uma lista de e-mails, é possível exibir 
anúncios personalizados no Google, YouTube ou Gmail, 
reativando clientes ou promovendo ofertas exclusivas para eles.
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Extensões de Preço

As extensões de preço têm o objetivo de exibir valores 
diretamente no anúncio, facilitando a decisão do usuário 
antes mesmo de clicar. Isso aumenta a relevância dos 
cliques e reduz a taxa de rejeição, uma vez que o usuário já 
tem noção dos custos antes de visitar o site.

Extensões de Chamada

As extensões de chamada são perfeitas para campanhas 
focadas em gerar ligações. Elas permitem que o número de 
telefone da empresa seja exibido diretamente no anúncio, 
facilitando que o usuário clique e ligue para a empresa 
instantaneamente, especialmente em dispositivos móveis. 

Extensões de Local

Para negócios físicos que dependem do tráfego local, as 
extensões de local são essenciais. Elas exibem informações 
como o endereço da empresa, a distância até o local e até 
mesmo um mapa mostrando onde o estabelecimento está 
localizado. Isso aumenta as chances de atrair clientes que 
estão próximos e que buscam por serviços ou produtos na 
área, melhorando a visibilidade do negócio localmente.

Extensões de Aplicativo

As extensões de aplicativo são especialmente úteis para 
empresas que buscam promover o download de seus apps. 
Elas adicionam um botão no anúncio que direciona o usuário 
diretamente para a loja de aplicativos, facilitando o processo 
de download. 

Além disso, é possível segmentar o público com base no 
sistema operacional (iOS ou Android), garantindo que o 
anúncio seja exibido para os dispositivos certos.

Extensões de Formulário de Leads

Ideal para campanhas focadas na geração de leads, as 
extensões de formulário de leads permitem que os usuários 
preencham informações diretamente no anúncio, sem a 
necessidade de serem redirecionados para outra página. 

Essa praticidade aumenta as chances de captura de 
informações dos clientes em potencial. No entanto, essa 
extensão só está disponível para empresas que atendem a 
certos critérios do Google, como ter um bom histórico de 
conformidade com as políticas da plataforma e um site em 
conformidade com as regras de privacidade.
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Como o Google Calcula o Custo por Clique (CPC)

O custo por clique não é determinado simplesmente pelo 
lance máximo do anunciante. O CPC real que um 
anunciante paga é baseado no lance do anunciante logo 
abaixo, dividido pelo Índice de Qualidade do anunciante 
atual, mais um centavo.

Isso significa que, se você tiver um Índice de Qualidade 
mais alto do que seus concorrentes, pagará menos pelo 
clique, mesmo que seu lance máximo seja igual ou inferior 
ao deles.

O Funcionamento do Leilão no Google Ads

Toda vez que alguém faz uma busca no Google, o sistema do Google Ads realiza um leilão para determinar quais anúncios serão 
exibidos e em que posição. Ao contrário de um leilão comum, onde o maior lance vence, o Google também leva em consideração a 
relevância do anúncio e a experiência na página de destino.

O Índice de Qualidade é um fator crucial, e inclui a taxa de cliques (CTR), a relevância do anúncio e a experiência do usuário na 
página de destino. Anunciantes que proporcionam uma boa experiência aos usuários podem obter posições melhores com lances 
menores.

A Importância do Índice de Qualidade

O Índice de Qualidade é uma métrica que reflete a relevância e a 
utilidade do seu anúncio para os usuários. Ele é composto por três 
principais fatores:

● CTR esperada: Avaliação do Google sobre a probabilidade 
de o anúncio ser clicado.

● Relevância do anúncio: Como o conteúdo do anúncio 
corresponde à intenção de busca.

● Experiência na página de destino: A qualidade da página 
para a qual os usuários são direcionados após clicarem no 
anúncio.
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Landing Pages e a Experiência do Usuário

As Landing Pages desempenham um papel significativo no sucesso 
de uma campanha do Google Ads.

● Relevância do conteúdo: A página deve corresponder à 
mensagem do anúncio e fornecer informações claras e 
valiosas.

● Usabilidade: A navegação deve ser fácil, e a página deve 
ser responsiva, especialmente em dispositivos móveis.

● Tempo de carregamento: Páginas que carregam 
rapidamente reduzem a taxa de abandono e melhoram a 
experiência do usuário.

Extensões de Anúncios

As extensões de anúncios aumentam a visibilidade e o engajamento 
dos seus anúncios sem custos adicionais. 

● Extensões de local: Mostram o endereço da sua empresa e 
um mapa para ajudar os usuários a encontrá-la.

● Extensões de chamada: Permitem que os usuários cliquem 
para ligar diretamente para o seu negócio.

● Extensões de preço: Exibem o preço de produtos ou 
serviços diretamente no anúncio.

Como Melhorar a Experiência de uma Landing Page

1. Coerência com o anúncio: O conteúdo da página 
deve ser diretamente relacionado ao que foi prometido 
no anúncio.

2. Conteúdo relevante e original: Ofereça informações 
detalhadas e úteis sobre os produtos ou serviços.

3. Carregamento rápido: Uma página que carrega 
rapidamente mantém os usuários engajados.

4. Facilidade de navegação: Certifique-se de que os 
usuários possam navegar facilmente pela página, 
especialmente em dispositivos móveis.

O Leilão de Anúncios e o Cálculo do CPC Real

No leilão do Google Ads, a posição do anúncio é determinada 
pela classificação do anúncio (Ad Rank), que é uma 
combinação do lance máximo e do Índice de Qualidade. 

O CPC real que você pagará será um pouco superior ao lance 
do próximo anunciante abaixo de você, ajustado pelo seu 
Índice de Qualidade. Essa fórmula incentiva anunciantes a 
criar anúncios mais relevantes.
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ESTRUTURA DO GOOGLE ADS
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Nível de Grupo de Anúncios

No nível de grupo de anúncios, você pode segmentar diferentes produtos ou serviços com base em palavras-chave específicas. Cada 
grupo de anúncios pode conter várias palavras-chave e anúncios, e você pode definir um lance padrão para todos os termos do grupo.

A criação de diferentes grupos de anúncios permite organizar melhor as campanhas e melhorar o desempenho ao focar em diferentes 
segmentos de público.

Nível de Conta

No nível da conta, são definidos aspectos fundamentais, 
como:

● Informações de login e faturamento.
● Acesso às ferramentas como Google Analytics e 

Google Search Console.
● Configurações de alertas, idioma e fuso horário.

Nível de Campanha

Cada campanha possui seu próprio orçamento e 
configurações. 

● O tipo de campanha (Rede de Pesquisa, Rede de 
Display, etc.).

● A segmentação por dispositivos, local e idioma.
● Estratégias de lances e extensões de anúncios.
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Palavras-chave e Correspondências

As palavras-chave são essenciais para garantir que seus anúncios 
apareçam para as pessoas certas. No Google Ads, há diferentes tipos de 
correspondência de palavras-chave:

● Correspondência ampla: Anúncios aparecem para variações e 
sinônimos das palavras-chave.

● Correspondência de frase: Anúncios aparecem para pesquisas 
que contenham a frase exata.

● Correspondência exata: Anúncios aparecem apenas para 
pesquisas que correspondem exatamente à palavra-chave 
escolhida.

Extensões de Anúncios

● Extensão de chamada: Permite que o número de telefone da 
empresa seja exibido, facilitando que o cliente ligue diretamente.

● Extensão de local: Mostra o endereço da empresa e permite que o 
usuário visualize um mapa.

● Extensão de preço: Exibe os preços dos produtos ou serviços 
anunciados.

● Extensão de formulário de leads: Ideal para gerar leads, 
permitindo que o cliente envie informações diretamente no anúncio.

Relatórios e Análise de Desempenho

O acompanhamento das campanhas é crucial para 
otimizar o desempenho. O Google Ads oferece 
ferramentas de relatório que permitem analisar métricas 
como taxa de cliques (CTR), custo por clique (CPC) e 
taxa de conversão. 

Esses relatórios podem ser personalizados para 
identificar quais campanhas estão gerando mais 
resultados e quais palavras-chave são mais eficazes.
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Configuração de Conversões

Para medir o sucesso de uma campanha, é importante configurar as 
conversões. As conversões podem incluir ações como:

● Compras no site.
● Inscrições para newsletters.
● Ligações telefônicas.

Conversões de Ligações Telefônicas

O Google Ads permite rastrear as ligações recebidas a partir dos 
anúncios, tanto diretamente da SERP quanto de números exibidos 
no site. É possível configurar um tempo mínimo para que uma 
ligação seja considerada uma conversão.

Bônus - Ferramentas e Complementos

Além das funcionalidades nativas do Google Ads, existem 
ferramentas adicionais que ajudam a melhorar a execução das 
campanhas:

● Google Ads Editor: Um aplicativo para gerenciar contas 
grandes e editar campanhas em massa.

● Google Scripts: Permite automatizar tarefas no Google Ads 
por meio de scripts em JavaScript.

Remarketing

O remarketing é uma estratégia poderosa que permite exibir 
anúncios para pessoas que já visitaram seu site ou interagiram com 
sua marca. Isso aumenta as chances de conversão ao reimpactar 
usuários que já demonstraram interesse nos seus produtos ou 
serviços.

Extensões de Local de Afiliado

As extensões de local de afiliado ajudam os clientes a encontrar 
lojas de varejo que vendem seus produtos. Essa funcionalidade é 
especialmente útil para empresas que dependem de parceiros de 
distribuição.

Campanhas para Aplicativos Móveis

O Google Ads oferece campanhas específicas para promover 
aplicativos móveis, permitindo que seus anúncios apareçam na 
Rede de Pesquisa, Display e YouTube. O objetivo dessas 
campanhas pode ser incentivar o download do app ou engajar 
usuários existentes.

Essas páginas cobrem desde a estrutura básica do Google Ads até 
configurações mais avançadas, ajudando a otimizar campanhas 
para diferentes objetivos. 23
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Como Conseguir um Cupom do Google Ads?

Os cupons do Google Ads são ótimos para quem está 
começando a anunciar.

1. Através da Plataforma: O Google frequentemente 
oferece um cupom para novos anunciantes. Ao se 
cadastrar na plataforma e criar uma conta pela primeira 
vez, o Google envia um código promocional por e-mail 
como parte do processo de boas-vindas.

2. Agências Parceiras: Agências que fazem parte do 
programa Google Partners têm acesso a cupons que 
podem ser distribuídos para seus clientes. Essas 
agências gerenciam um volume significativo de contas e 
campanhas, sendo uma fonte adicional para obter 
créditos promocionais.

Regras para Utilizar Cupons

● Não Transferível: Não é possível transferir o cupom para 
outro CNPJ, ele é vinculado ao cadastro original.

● Prazo de Validade: A maioria dos cupons tem validade 
de até 14 dias após a ativação.

● Uso Único: Cada cupom só pode ser utilizado uma vez, 
não sendo possível reaproveitá-lo.

Utilização do Cupom e Créditos

Ao usar o Google Ads e investir uma quantia inicial, como 
R$250, o sistema pode oferecer um crédito equivalente para 
incentivar resultados melhores. Uma barra de progresso dentro 
da plataforma mostra o quanto da oferta promocional foi 
utilizado, e o crédito é ativado quando a barra é completamente 
preenchida. Isso significa que, além de aproveitar os benefícios 
da plataforma, você pode ganhar créditos promocionais 
simplesmente usando o Google Ads com frequência.

Esses cupons oferecem uma boa oportunidade para 
experimentar e otimizar campanhas, especialmente para 
pequenos negócios ou aqueles que estão começando a investir 
em publicidade digital.
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Agora que você compreende como o Google Ads funciona e conhece suas vantagens, é o momento de aplicar esse conhecimento para 
criar sua primeira campanha. O Google Ads é uma ferramenta poderosa para impactar seu público nos momentos certos, seja na busca 
por produtos, serviços ou informações. Para iniciantes, uma excelente dica é utilizar os cupons que o próprio Google disponibiliza para 
novos usuários.

Ao utilizar a plataforma, você pode impactar seu público em diferentes momentos da jornada de decisão, o que possibilita a criação de 
campanhas altamente eficazes. A chave para o sucesso no Google Ads é começar pequeno, otimizar continuamente e expandir 
conforme os resultados forem mensurados.

Planejamento e Execução Eficiente

O planejamento estratégico é crucial para qualquer campanha 
de marketing digital. Ao utilizar o Google Ads de maneira 
eficiente, você pode obter resultados rápidos e mensuráveis. 

Ao longo do tempo, o Google Ads se torna uma ferramenta 
valiosa para testar palavras-chave, identificar as que geram 
maior conversão e entender melhor o comportamento do seu 
público. Essas informações podem ser usadas não apenas para 
melhorar suas campanhas de publicidade, mas também para 
otimizar suas práticas de marketing digital como um todo.

Dicas Finais e Considerações

Como dica final, lembre-se de não apenas planejar sua 
campanha de Google Ads, mas também monitorar e otimizar 
constantemente. O acompanhamento contínuo e ajustes nas 
campanhas garantem que você obtenha o melhor retorno 
possível do investimento. 

Com essa estratégia integrada, sua empresa poderá maximizar 
o impacto de suas campanhas de Google Ads, atrair novos 
clientes e gerar resultados tangíveis de forma eficiente e 
escalável.

27


